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Hommage an DIVINA - Ein Lebenswerk




Kein Wenn und
Aber...

Ein Rickbesinnen ohne Wehmut,
am Ende einer fruchtbaren Schaf-
fensperiode, lasst einen oft erst
erkennen, was wirklich wichtig
war und ist.
Phasenweise wechselten sich har-
te und leichterg, schonere Zeiten
ab.
Nicht immer war alles erfreulich
oder gelang auf Anhieb, aber Pro-
bleme mussten irgendwie ange-
packt werden, damit eine Zukunft
und Weiterentwicklung der DIVI-
NA vorhanden war.
.. Dabei.gab.es.(und.gibt.es auch. .
‘heute” noch)” «Kein~Wenn und
Aber,; sondern nur ein Wie».
Dass bei Walter Eisenring und sei-
ner DIVINA nicht nur das Ge-
schaftliche im Vordergrund stand,
sondern vor allem menschliche
Werte zahlten, zeigt die hier vor-
liegende Schrift.
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Die -er Jahre

In Wil aufgewachsen, erlebte Wal-
ter Fisenring im elterlichen Betrieb
seine ersten Erfahrungen in der
Textil- und Bekleidungsindustrie.
Sein grosser Tatendrang und der
Wunsch nach Eigenstandigkeit
und Selbstbestimmung liessen den
elterlichen Betrieb sehr schnell viel
zu eng werden. Ohne Hiife der Fa-
milie stellte er sich ~ 23-jahrig und
frisch verheiratet — auf die eigenen
Beine. Eine mutige Entscheidung.
So griindete Walter Eisenring nach
dem Auszug aus dem Familienge-
schiaft “ohine “jegtiche finanzielle
Mittel,; am 01.09.1954 seine erste
Einzelhandelsgeselischaft an der
Bronschhoferstrasse 14 in Wil.

Sein eigener Herr
Die Anfangszeit war hart. Mit nur
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Erster Firmensitz 1954 an der Bronschhoferstrasse 14 in Wil.
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einer einzigen Angesteliten wur-
den Damen-, Herren- und Kinder-
wascheartikel selbst hergestellt.
Der frischgebackene Uriternehmer
musste dabei selbst tlichtig zu-
packen: nicht selten schnitt er die
zu produzierenden Teile selber zu.
Das Sortiment vergrosserte sich
standig: Eine erste Kollektioh von
Damenunterrdcken wurde dem
Handel prasentiert. Zu Beginn um-
fasste diese nur gerade 15 Model-
le. Sehr schnelt wurden aus den 15
Modellen bis zu deren 200 pro

Kollektion: o oo e
Der Urzug in grissere, neue

Raumlichkeiten an der Churfir-
stenstrasse 42 in Wil wurde not-
wendig.

Einen Meilenstein in jener Epoche
bildete 1956 die internationale Re-

gistrierung der Marke «DIVINA of
Switzeriand» fUr textile Produkte
aller Art.

Ortswechsel

Langst genligten die bestehenden
Infrastrukturen fir die vielseitigen
Tatigkeiten von Walter Eisenring
nicht mehr.

Wieder wurde umgezogen, dies-
mal weg aus Wil. In Gossau, an
der Hirschenstrasse 27, fand die
Firma DIVINA ihr neues, eigenesZu-
hause.

-Produkte-wie die 626-Hose, Char-

meuse-Hose sowie Nylon-Combis
mit Spitzenverzierungen, Damen-
Nachthemden, Duster und Baby-
dolls wurden den Einkaufern unter
der Marke «DIVINA of Switzer-
land» erfolgreich angeboten.







Die Go-er Jahre

Auch fur Walter Eisenring wurden
die «swinging sixties» zu einem
neuen Lebensabschnitt.

1963 gelang ihm der Kauf der Lie-
genschaft an der Weststrasse 38 in
Wil, wo der damalige elterliche Be-
trieb lokalisiert war. Ein befriedi-
gendes Geflhl, als aus einem Be-
ginn bei Null das wunderschéne
ehemalige Stickereihaus ins eige-
ne Unternehmen integriert wer-
den konnte.

Der Produktevielfalt und -dynamik
konnte kein Einhalt geboten wer-
den: nebst verbreiterter Nacht-
waschekollektion stiessen auch
Schirzen, Berufs- und Hausbeklei-
dung zur DIVINA-Artikelfamilie.

Petticoats - der Renner

Ein ganz grosser Triumph war die
Vertreibung und Herstellung von
Petticoats flr Lander der ganzen
Welt.

Sogar heute erinnern sich noch ei-
nige Importeure in Afrika, Latein-
amerika etc. an die mit allen mag-
lichen und unméglichen Spitzen
und Rischen besetzten Petticoats.
Die Nachfrage danach war derart
gross, dass selbst Lieferverzoge-
rungen bis zu einem Jahr toleriert
wurden.

Der Markt boomte; durch die
Kaufkraftsteigerung ergaben sich
viele gute Geschaftsmaglichkei-
ten.

Standig auf Reisen und immer
Ausschau haltend nach neuen
Produkten und Geschéftsfeldern,
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Seit den frilhen 60er
Jahren befindet sich

brachte Walter Eisenring viele in-
novative und manchmal auch pro-
vokative Ideen mit. Seine Mitarbei-
ter mussten sich redlich Muhe
geben, um seinem ungeheuren
Tempo und Durchblick folgen zu
koénnen.

Fur «Interne» seien einige der
«wildesten» damaligen Artikel nur
kurz aufgezéhlt:

Angefangen bei Abstechern wie
Damen-Hygienebinden, Brokat-
decken, Frischblumenimporten aus
Nizza, der Handel mit spanischen
Mobeln sowie das Angebot an be-
stickten Hosentrdgern. Ein ganz
aus Spitzen bestehendes Combi
wurde gar unter dem Namen
«Cocktail-Combi» zum Patent an-
gemeldet.

Erfolg verlangte nach
grdsseren Infrastrukturen

Zum bestehenden Sortiment da-
zugehdrende Weiterentwicklun-
gen wie wattierte Morgenrocke
und z.B. das berilhmte Mireille-
Top entpuppten sich als wahre
Bestseller.

die DIVINA an der
Weststrasse 38 in Wil.

Eine derartige Dynamik machte
natUrlich auch bei der Firmen-
struktur nicht halt: Schlag auf
Schlag gesellten sich zum Unter-
nehmenssitz in Gossau Betriebe in
Uzwil, Schindellegi, Niederhelfen-
schwil und zugemietet Kapazita-
ten der Lohnnaherei Lenz in Sul-
gen hinzu.




Sulgen.

Gebdude der Lohnniherei Lenz,

Firmensitz an der Hirschenstrasse 27 in Gossau.

Betriebsstatte in Uzwil.



Die 70-er Jahre

Fliessend entwickelten sich aus
den einzelnen Artikeln neue Pro-
duktelinien. So wurde in den
friihen 70-er Jahren konsequent
der Aufbau der Damenoberbeklei-
dungsproduktion betrieben. Aus
den Schiirzen wurde eine Kleider-
kollektion, dazu stiessen Blusen,
Shirts und andere Chosen wie

Hotpants und peau-de-péche-
Hosen.
1973 wurde der dringend

benétigte Erweiterungsneubau an
der Gallusstrasse/Weststrasse in
Wil fertiggestellt.
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Wie DIVINA zur Bettwaische
kam

Die Expansion verlangte zu dieser
Zeit viel Kraft und Einsatz von Wal-
ter Eisenring wie auch von seinen
Mitarbeitern.

Die Auswirkungen auf seine Ge-
sundheit liessen ihn fiir einige Zeit
etwas klrzer treten. Jedoch auch
wahrend seiner «Ruhepausen»
konnte er das «neue-Produkte-
Entwickeln» nicht ganz lassen. Da
ihn das standige Leintuchspannen
und Neubeziehen &rgerte, lancier-
te er kurzerhand das erste Jersey-
Fix-Leintuch. Danach figurierten
auch Bettwasche-Erzeugnisse unter
dem Namen DIVINA of Switzer-
land.

DIVINA-Ausflug nach Luzern anlésslich der 25-Jahrfeier.
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Den Markt standig vor Augen, ver-
suchte man trotz der nun beachtli-
chen Grosse flexibel zu sein und
dem aktuellen Trend zu folgen.
Eine Haltung, die auch heute noch
als wesentliche Grundlage des
DIVINA-Erfolges angesehen wird.

25 Jahre nach der Grindung
konnte Walter Eisenring seine Mit-
arbeiter zu einem eindricklichen
Firmenjubildaum laden: In Luzern
wurde 1979 der runde Firmenge-
burtstag in frohlicher Runde auf
See wie auf Land begangen.
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Die 80-er Jahre

Eine neue Tochter stiess anfangs
der 80-er Jahre zur vielfaltigen Fir-
menstruktur: In Ligornetto (TI)
wurde ein Fabrikationsbetrieb zu-
gekauft und unter dem Namen
Obiga SA integriert.

Die Grésse und Vielfaltigkeit des
ganzen DIVINA-Geschéaftes mach-
ten daher eine strukturelle Tren-
nung unumganglich. Um die Effi-
zienz in den jeweiligen Marktbe-
reichen zu vergréssern, wurden
die Operationen in getrennte Ge-
sellschaften verteilt:

1982 entstanden die DIVINA-
MODE AG, die DIVI-Textil AG
sowie die Homewear-Abteilung.
Gleichzeitig wurde durch den Zu-
kauf einer Coop-Fabrik die DIVI-
Textil AG nach Rheineck ausgela-
gert.

Zu diesem Zeitpunkt wurde die Ex-
pansion auf Auslandmaérkten wei-
ter vorangetrieben.
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Erkdmpfte Exportanteile

Aber auch im Export war aller An-
fang schwer und hart zu erarbei-
ten: Nach der ersten Teilnahme an
der CPD in Dusseldorf, kehrte Wal-
ter Eisenring ohne einen einzigen
Auftrag in der Tasche nach Wil
zurlick. Wie sich die Zeiten — mit
dem heutigen DIVINA-Stand an
der CPD und Igedo verglichen —
doch andern!

Die einzelnen Kollektionen ent-
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Obiga SA, Ligornetto

wickelten sich erfreulich weiter. Es
wurde bald klar, dass aus den ver-
schiedenen Damenbekleidungs-
bereichen eine umfangreiche Coor-
dinates-Kollektion auf den Markt
gebracht werden konnte. Der An-
teil der Damenaoberbekleidung am
DIVINA-Erfolg flhrte zu einer Be-
reinigung der vielfaltigen Aktivita-
ten. So wurde mit schwerem Her-
zen beschlossen, sich vollumféang-
lich auf die Bereiche Damenmode
und Bettwaésche zu konzentrieren.
Die Wascheherstellung in Gossau
wurde daher eingestellt.

Produktion im Ausland und
Shops in der Schweiz
Gleichzeitig wurde fiir die Coordi-
nates-Mode nach neuen Produkti-
onsstandorten gesucht: 1986 wur-
den die ersten DIVINA-Kleidungs-
sticke in Portugal produziert.

Um die Kunden besser bedienen
und noch ndher am Markt agieren
zu kénnen, startete Walter Eisen-
ring mit seinen Mitarbeitern in den
frihen 80-er Jahren das mittler-
weilen berlihmte DIVINA-Shop-
Konzept. In Zusammenarbeit mit
bekannten Warenh&usern gelang

es, von der damaligen Zeit bis
heute, ein dichtes Netz von (ber
40 solchen DIVINA-Shops in der
Schweiz zu betreiben.

Der DIVINA-Flieger

Doch der kreativen Ideen noch
nicht genug: Damit mehr Schwei-
zer Einkdufer ihren Weg zu den in-
ternational immer wichtiger wer-
denden Modemessen in Diissel-
dorf fanden, charterte Walter Eisen-
ring kurzerhand eine Flugmaschine
und bot den ersten DIVINA-Messe-
flug zur CPD an.

Wieder mal erwies sich seine Vor-
sehung als Volltreffer, ist doch jede
Saison der «DIVINA-Bomber» bis
auf den letzten Sitz von DIVINA-
Kunden und Nichtkunden belegt.
Genau am 1. und 2. September
1989 galt es wiederum ein denk-
wardiges Ereignis zu feiern: Die
DIVINA wurde stolze 35 Jahre alt!
Um der Offentlichkeit einen Ein-
blick in die Tétigkeit zu gewahren,
wurden aus diesem Anlass zwei
sogenannte Besuchstage durch-
geftihrt.



An die 2400 Personen drangten
sich wahrend zweier Tage durch die
Gebaude in Wil, um den DIVINA-
Mitarbeitern bei der Auslbung
ihrer taglichen Arbeit zuzusehen.
Ein Pendelbus-Service brachte die
Besucher nach Kirchberg zum
DIVINA-Auslieferungslager. In einer
professionellen Modeschau wurde
dem Publikum gezeigt was DIVINA-
Coordinates bedeuten.

Der Wandel einer Unternehmung
vom Einmann-Betrieb zum inter-
nationalen Unternehmen wurde
damit auch der breiten Offentlich-
keit vorgefiihrt.

Eine professionelle Modeschau rundete die Besuchstage vom 1./2. September 1989 ab.
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Pressestimmen zum 35jahrigen Firmenjubildum am 1./2,9.1989.




Die go-er.lahre

Das funfte Dezennium in der Ge-
schichte der DIVINA steht unter
einem internationalen Aspekt:
Um fir die Herausforderungen
eines vereinten Europaischen Mark-
tes gerlistet zu sein, wurde in Dorn-
han/Weiden, nahe der Suddeut-
schen Grenze ein Gebiude ge-
kauft, welches ideal erschien, um
spater als wichtige Logistikzentra-
le zu dienen.

Der Start fur die DIVINA-MODE
GmbH war damit anfangs 1990
gegeben. Zuerst nur eingesetzt fir
die Warenverteilung der in Fernost
produzierten DIVINA-Kollektions-
teile, versorgt nun die deutsche
DIVINA-Tochter alle EG-L&nder mit
DIVINA-Coordinates.

Eine kleine Schwester entsteht
Auch in der Schweiz waren Veran-
derungen bemerkbar: Der Fach-
handel dréngte nach einer spezifi-
schen Fachhandelslinie mit der so
typischen DIVINA-Handschrift. Die
kleine DIVINA-Schwester « DONNA
ROMANA» war geboren. Bald da-
nach folgte in Deutschland 1991 die
Grindung der DONNA ROMANA
Modevertrieb GmbH in Weiden.

DIVINA heute - solid und
gesund

Heute, nach fast 39% Jahren, pra-
sentiert sich die DIVINA Firmen-
gruppe in bester Verfassung: Die
DIVINA-Mode AG in Wil als Ent-
scheidungs- und Schaltzentrale

Sitz der DIVINA MODE GmbH und Donna Romana Modevertrieb GmbH in
Dornhan-Weiden (BRD).
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1990 wurde der Jelmoli-Partner-Preis
an DIVINA vergeben.

sowie Entstehungsort der beiden
Kollektionen «DIVINA of Switzer-
land» und «DONNA ROMANA»
besorgt die marketing- und pro-
duktionsorientierten Prozesse. Die
DIVINA Portuguesa in Maia, Portu-
gal, istim Laufe der Zeit neben der
Obiga in Ligornetto zu einer ver-
lasslichen Drehscheibe fiir die Be-
kleidungsproduktion geworden.
Nicht zuletzt weisen die beiden
Vertriebsgesellschaften in Weiden
(BRD) eine fur die DIVINA-Coordi-
nates wichtige Bedeutung auf.




Leder - das neueste DIVINA-Produkt.

Ein Lebenswerk, dessen Geschich-
te es wert ist, fir die Nachkom-
men festgehalten zu werden. Wal-
ter Eisenring’s Innovationsbereit-
schaft, Phantasie und «Nase fiirs
Geschaft» dusserten sich in gar
manchen Pionierleistungen.

Obwohl nicht alles immer beim er-
sten Anlauf glatt lief und Riick-
schldge personliche und finanziel-
le Enttauschungen mit sich brach-
ten, war er immer bereit, sich mit
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Mut, Geschick und einer kleinen
Portion Gliick — welche jedem im
Leben zusteht — den Herausforde-
rungen des Marktes zu stellen.
Am Ende des Geschiftsjahres
1992/1993 zieht sich Walter Eisen-
ring aus der operativen Leitung
der DIVINA MODE AG zurtick.
Seine Schaffenskraft sowie seine
Ideen werden jedoch auf strategi-
scher Ebene weiterhin Eingang in
die Geschichte der DIVINA-Akti-
vitdaten finden.

DIVINA Firmengruppe:

DIVINA MODE AG

DIVINA INTERNATIONAL AG
DIVI-TEXTIL AG

DIVINA MODE GmbH

DONNA ROMANA
Modevertrieb GmbH

DIVINA PROTUGUESA Lda.
OBIGA SA

Auf einem eindriicklichen langen
Weg ist Walter Eisenring die Ge-
staltung und Bewahrung einer
kerngesunden Firmengruppe in
der Schweizerischen Bekleidungs-
industrie gelungen.

Eine Hommage an DIVINA, dem
Lebenswerk von Walter Eisenring.
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